
  

 



 

一、美鏈概述 

 
美鏈是全球第一個基於區塊鏈技術打造的美麗生態鏈平台。它為用
戶提供有效的方法來創造內容價值。通過平台開創性的激勵機制，
促進產生和傳播與美相關的高質量內容。 
 
美鏈將專注建立以女性客群為主的內容信息分享平台，平台將不是
傳統信息互聯網平台而是區塊鏈驅動的價值互聯網。 

 

1.1 問題: 內容價值 
 
在用戶生成內容平台飛速發展的過去十多年裡，無數的內容創作者
和信息傳播者為以Facebook、Twitter為代表的互聯網媒體平台貢獻
了海量的信息流量。然而，由於互聯網基建設施不夠完善，信息被
無成本複制，造成互聯網中的內容價值無法進行評估，最終導致原
創者在與內容平台的博弈中常常處於弱勢。同時利益也集中在平台
和頭部用戶，大量的長尾用戶無法從中得到任何利益。這個失衡情
況在美麗的內容上更加顯著，美麗的內容往往會獲得大量的點贊和
傳閱，但最終平台方握住這些內容所帶來的所有利益。大量用戶為
平台的發展作出貢獻卻沒有得到任何回報，我們認為此種現像是不
公平和不合時宜的。 

 

1.2 美鏈解決方案 
 
通過分佈式賬本，美鏈記錄每個內容的哈希值，從而確定內容的原
創者和各參與者對平台發展的貢獻值。進而串聯整個內容鏈條，將
內容產業上下游的平台、內容生產者、內容消費者、內容傳播者、
廠商、廣告商等匯聚在一起。區塊鏈實現去中心和自動化的內容激
勵方案，參與者能夠通過美鏈獲得更公平的內容價值分配而實現多
方共贏，形成一個美麗生態鏈平台。 
 



 

1.3 美鏈願景 
 
美鏈期望利用區塊鏈設計的激勵機制為創作者和各方參與者更有效
和公平地分配內容價值，同時為內容消費者帶來更高質量的女性媒
體內容和產品分析，促進高質量的與美相關的內容的產生和傳播。 

 

1.4 美鏈使命 
 
美鏈首要目標是形成一個專注與美相關的內容信息分享平台，並設
立激勵機制來促進用戶共同建設一個全球最大的女性社群。長期目
標是超越傳統市場上的內容激勵方案，為行業定立標杆，令所有內

容平台上的參與者如內容生產者、內容消費者、內容傳播者、生態
建設者都可以根據其貢獻獲得激勵和回報。 
 

1.5 美幣 
 

美幣（BEC）作為美鏈上通用的價值交換代幣，美幣將被用來激勵
用戶，應用開發者，美鏈上下游企業等。代幣獎勵幫助促進美鏈增
長和長期可持續發展的關鍵動力。 
 
  



 

二、美鏈生態系統 
 
美鏈的內容生態系統由內容平台及其平台的各生態方一同構成。 
 
本章將展開描述美鏈內容生態，包括其主要構成角色、代幣的流通
以及通過激勵機制維持生態鏈平衡。在美鏈平台生態系統中用戶和
平台之間，通過信息流動、代幣循環和內容傳遞，使內容創作者、
傳播者和消費者都可以找到自己的價值。 

 

2.1 內容平台概述 
 
美鏈內容平台的參與者主要由內容生產者、內容傳播者以及內容消
費者三個角色構成。生產者創作優質內容，傳播者推廣自己感興趣
的內容，消費者消費自己喜愛的內容。三個角色既可以交互也相互
轉化，三者共同構成​​一個平台閉環，推動美鏈內容平台的發展。 
 
在美鏈生態系統中，內容的主要體現形式有圖片、視頻、直播等，
整個生態系統圍繞內容展開。內容生產者的內容將依據其質量得到
平台激勵機制分發的獎勵，優質的內容將贏得更多用戶青睞，從而
廣為傳播；劣質內容則將沉下去，退出社區平台。顯然，優質內容
的傳播和消費過程會給社區平台創造很大的價值。與此同時，生態
體系中的各個參與者，也將因其各自在優質內容的創造、傳播、消
費過程中的貢獻得到價值回報。 
 
美幣，作為美鏈生態圈中的代幣，貫穿在內容產生、傳播及消費的
整個生命週期中，維持整個系統運行。在美鏈的智能合約保障下，
用戶對社區的貢獻以美幣的形式獲得獎賞。 
 



 

 

2.2 激勵機制概述 
 
在美鏈生態中，激勵機制主要由兩部分構成： 
 
a. 創造內容； 
b. 其它貢獻； 
 
平台激勵機制是美鏈生態圈中獎勵用戶的一個重要組成部分。在傳
統的平台中，用戶只能獲得創造內容的一小部分利益，因用戶貢獻
的價值則大部分被平台方佔有，用戶無法從中實現利益的最大化。
這種現像在美鏈生態圈中將不復存在。美鏈將提供智能算法用於評
估用戶對平台的貢獻。 
 
對於平台和生態建設帶來的貢獻，不僅是指創造內容的貢獻，也包
括消費內容、消費廣告、傳播內容、點評內容等方面的貢獻。所有
貢獻也將會量化並獲得平台激勵，貢獻價值會公平地分發到所有參
與方。 
 
隨著越來越多生態合作方的加入，比如廣告商及第三方應用的加入
，將能實現更大程度的互惠互利及組成多個多元化的社區。例如，



 

廣告商的加入會和內容創作者產生協同效應，廣告商和品牌可獲得
精準的客戶受眾和更多的產品曝光量，同時用戶也能從廣告商的經
濟注入中獲得一定的分成。 
 

2.3 應用程序接口 
 
美鏈歡迎第三方應用程序分享我們生態系統的好處。美鏈將為第三
方DAPP或應用程序開發應用程序接口（API），利用美鏈平台引用
或提供內容並提供美幣流動。用戶可以利用第三方多媒體平台提供
的基礎設施來跨平台分享他們的內容。我們將與第三方應用程序一
起合作，建立戰略合作夥伴關係，為我們的用戶提供廣泛的服務，
並為美鏈生態系統創造更大的價值。 
 

  



 

三、Alpha—美鏈生態系統核心DAPP 
 
Alpha是美鏈關於在時尚、泛娛樂的內容產業的一種官方解決方案，
是一款構建在美麗生態鏈平台之上、專注於美麗生態的DAPP。 
Alpha只是目前的一個代號，預計在2018年11月，我們將正式推出
Alpha的產品。 Alpha的服務範疇包括內容的聚合分發、作品創作及
傳播等，為用戶提供內容的創作、傳播、消費等完善的作品生命週
期支持。 Alpha使用區塊鏈技術，讓整個生態的參與者之間的利益
分配更加合理。 
 

3.1 Alpha概述 
 
在Alpha平台中，用戶包括內容創作者、內容消費者、內容傳播者等
幾個角色。圍繞著社區中內容的創作，以美幣的形式，創作者、傳
播者將得到相應的激勵，而消費者將為自己感興趣的作品消費，消
費者從消費內容得到一定的激勵，同時用戶在平台中有益行為，如
轉發、評論、贊、閱讀等，得到一定的激勵。在整個生態系統中，
每個用戶都可以是成為內容的生產者、傳播者以及消費者。 Alpha
致力為用戶提供更為豐富和優質的內容，通過精準算法匹配對此內

容感興趣的用戶，優質的內容將被更廣泛傳播和閱讀，優質內容在
平台得以沉澱，劣質內容也將最終埋沒。 
 
廣告收入作為平台繁榮的果實，在傳統的社區中一般為平台方所獨
享，用戶作為平台繁榮的貢獻者，卻無法享受絲毫的廣告收入，這
對用戶來說是不公平的。在Alpha中，基於美鏈平台提供的智能激勵
算法，平台能夠評估用戶在消耗廣告、作品的創作以及流通過程中
對平台繁榮的貢獻，從而將平台收益公平地反饋給平台的貢獻者們
，保障用戶的利益並促進平台的健康持續發展。 
 
作品創作、傳播、消費以及廣告商作為生態系統中不可或缺的角色
，根據美鏈激勵機制，確保了美幣在各個環節中合理流通，從而構
建完整Alpha經濟模式。 Alpha經濟模式保障用戶能夠根據自身的貢
獻獲得相應收益，進而激勵平台各種角色持續參與到平台的發展。 
Alpha串聯起內容平台的上下游用戶，構建完整的內容生態鏈。在這
個生態鏈中，每個角色能夠各司所長，共同促進Alpha平台的健康可
持續發展。未來，Alpha成為聚合內容創作者、評論者及廣大內容需
求者的完整內容生態圈。 



 

3.2 Alpha的目標 
 
Alpha目標是通過行之有效的機制，將具有共同興趣的作者和讀者聚
集在一起。以內容為核心，通過互動形成良性閉環，從而充分實現
內容、作者、讀者、廣告商和傳播者的價值。原則上，Alpha社區鼓
勵優質的內容創作和傳播，抵制劣質內容及有害行為。為了達成目
標，我們提出幾個基本原則： 
 

1. 信用體系：作者、讀者和傳播者隸屬同樣信用體系，遵守同一
套原則，信用與價值分配直接掛鉤； 

2. 原創性證明：平台通過原創性證明的措施來激發作者創作激情
，促使作者持續創作優質內容； 

3. 社區基調：平台鼓勵與社區基調一致的內容創作、互動和傳播
行為； 

4. 自由開放：在不擾亂社區和平台秩序的前提下，作者可以自由
發揮，平台對內容主題不做限制。同時平台也鼓勵優質內容自
由流轉，最大化社區內容的價值。 

 

3.3 Alpha用戶的角色定義及影響力 
 
影響力評估系統是Alpha的關鍵組成部分。社區的影響力，依賴於優
質的原創內容不斷地被認可、傳播和分享。 
 
利用區塊鏈數據不可篡改特徵，結合智能算法和激勵機制，Alpha平
台對用戶行為歷史和特徵進行分析，積極鼓勵優質的內容創作者持
續創作以提升他在社區的影響力；平台參與者通過參與內容討論、
點贊、分享、閱讀等行為從而獲得激勵。 
 
 
a) 作者 
 
作者是社區的內容創作者。作者的價值取決於讀者對其內容的喜好
程度。Alpha鼓勵作者創作優質的原創內容。作者原創真實和優質的
內容會獲得平台更多的曝光和推介機會，獲得社區參與者更多關
注。 
 
通過激勵機制，平台可以估算作者貢獻，優秀作者獲得更多激勵，
令其增加內容創作的積極性。 



 

b) 讀者/用戶 
 
讀者是社區的內容消費者。讀者通過閱讀、點贊和評論來體現他們
對內容的認可程度，平台為正面行為分配激勵。 
 
讀者是社區最大群體，社區的發展需要讀者參與。平台根據讀者不
同興趣及價值觀等差異，進行細分和個性化用戶體驗。 Alpha鼓勵
用戶將影響力消費在內容中。通過用戶消費內容行為、比如評論、
點贊、閱讀、分享等貢獻，都會根據激勵機制的算法得到回報，鼓
勵讀者以有效的方式獲得貢獻。 
 
 
c) 廣告商 
 
廣告商在各個社區做推廣，並支付廣告費用，以獲得品牌和產品曝
光或獲得用戶流量。平台社區將引入符合平台基調的推廣者，結合
內容和軟性營銷，提升用戶的廣告體驗，提高推廣效果，最大化廣
告商的推廣回報和平台的整體收益。 
 
 
d) 傳播者 
 
傳播者在平台社區中不是獨立存在的角色，傳播者本質上是一個 
優秀的讀者，傳播和分享是對內容最大程度的認可。優質內容的傳
播，對內容、作者和平台社區來說，能建立正反饋作用。傳播者促
進內容價值，能提升傳播者和原創者的回報。 

3.4 內容的創作 
 
內容創作是整個社區最核心部分。優質的內容是價值根本，而社區
主要目標是建立有效的機制來創造價值，維持整個生態系統良好發
展。 
 
 
鼓勵原創 
 
內容發布被忠實的記錄在區塊鏈上；包括作者、內容和發佈時間等
記錄不可被篡改和刪除。這些激勵將促進作者創作更多優質的原創
內容，從而促進社區發展，形成良性的閉環。 
 



 

 

3.5 消費影響力 
 
內容在Alpha平台上以信息流的形式呈現，內容的排序將綜合考慮讀
者興趣、內容質量（閱讀數、點贊數、評論等）和發表時間等多維
因素。消費影響力行為，是社區最主要的活動，可以分為以下幾個
主要方面： 
 
1. 閱讀​：閱讀是最主要消費行為，內容的質量與有效閱讀人數和

時間成正相關關係。有效閱讀人數是在內容上停留超過某時長
的讀者數量，同一讀者多次閱讀同一內容不會被機制重複計
數。為了防止讀者在同一內容上無謂逗留，每內容設有基本閱

讀時長，即普遍認同讀完該內容所需要的時間，當讀者逗留時
長超過有效時長時，不再繼續產生收益。 

 
2. 點贊​：點贊是最常見的互動渠道，用戶也可以使用直接打賞來

獎勵創作者。內容的質量與有效的點贊成正相關關係。這包含
兩個部分，一部分是點讚的人數，重複點贊不會被計入點贊數
；另一部分是點讚的時間間隔，只有超過一定時長（比如有效
閱讀時長的2/3）的點贊，才是有效的點贊。通過但不限於這兩
個約束，來抵制和防止惡意的刷贊行為。 

 
3. 評論​：評論是最核心的互動方式。內容的質量與正向評論數量

和質量成正相關關係。平台使用機器學習方法結合人工複審的
方式判斷評論的感情色彩。更好的評論將得到更多有效貢獻值

，正面評論會提高內容的價值，兩者的獎勵也會相應增加。反
之亦然，惡意評論將會減少貢獻值，負面評論將會減低內容的
價值。 

 

3.6 內容傳播 
 
內容的傳播是特殊的內容消費行為，因此單獨說明。優質內容的傳
播將極大地促進社區的持續發展。除了原創，平台鼓勵在保護作者
版權的原則下，將來自其他平台和社區的優質內容轉載到平台上相
關社區。例如若轉載的內容產生收益，原創者和傳播者將分配到相
應的獎勵。平台將採取防止劣質內容傳播的規則。 
 



 

3.7 激勵機制算法 

 
Alpha 屬於美鏈生態上的核心應用DAPP，用戶在平台有效貢獻行為
都會得到代幣獎勵。激勵機制是用戶收入流的重要組成部分。 
 
1. 信譽值 
 
用戶的「信譽值」代表著用戶在美鏈生態系統的等級。越高「信譽
值」，能獲取到的收益越多。用戶的「信譽值」能永久累積。 
 
「信譽值」的計算主要是依賴用戶在所有社區行為和貢獻，用戶通
過創造內容、瀏覽內容、投票內容、參與任務、邀請用戶等一些行
為來得到「信譽值」：用戶在社區的正向貢獻會得到「信譽值」的
累加，而有損社區行為會帶來信譽值的減少。 
 
當「信譽值」低於某數值，Alpha平台會限制用戶行為，比如發表內

容、點贊等，同時會影響用戶的收益。 
 
2. 社區獎勵分配 
 
美鏈有對應的生態系統獎勵池，按不同權重獎勵參與美鏈生態系統
建設的相關社區應用。社區獎勵分配主要影響因素是「社區信譽
度」。美鏈每天會通過每個社區的DAU/MAU、閱讀數、內容產生
數、點贊數、評論數、在線時長等「信譽度因素」進行計算，得到
每個「社區信譽度」: 
 

FAm =  ∑
n

i=1
ai *  i  

 
其中： 
 
n = 所有因子個數 
F​i​ = 「信譽度因素」的數據值 
a​i​ = 不同因子的權重 
 
獎勵池每天分配數量為T的美幣，將所有社區納入分配範圍，進行計
算分配，單個社區獲取的獎勵為: 
 

)Tm = T * ( A   bm * m

b∑
n

i=1
Ai* i

 



 

 
其中： 
 
T​m​ = m社區的美幣獎勵 
n = 目前生態的社區個數 
A​i​ = i社區的「社區信譽度」 
b​i​ = i社區的權重 
 
 
3. 用戶影響力 
 
用戶的獎勵除了受用戶對社區貢獻牽動外，同時受用戶本身「影響
力」的牽動，「影響力」包含兩個因子： 
 
● 用戶持有的​美幣​數量 
● 用戶「信譽值」 

 
用戶持有的美幣數量，代表著用戶對美鏈的認可。用戶的「信譽
值」代表用戶對美鏈的正向貢獻。這兩個部分體現用戶對美鏈的支
持，計算用戶「影響力」的公式為： 
 

  ( )  ( )Pm = a *  BECm
BECall

+ b *  Rm
Rmax  

 
其中： 
 
a  = ​美幣​的權重因子 
BEC​m​ = 用戶的​美幣​數量 
BEC​all​ = ​美幣​總量 
b  = 「信譽值」的權重因子 
R​m​ = 用戶的「信譽值」 
R​max​ = 「信譽值」的最大值 
 
用戶在社區所產生的行為會消耗一定的「影響力」。用戶需要等待
充值週期回復「影響力」。所以用戶「影響力」是浮動，不會無止
境獲得「影響力」。「影響力」會有上限。 
 
  



 

4. 獎勵分配 
 
用戶在Alpha社區所產生的一些行為，比如創造內容、點贊/踩/評論
內容、瀏覽內容、分享內容、瀏覽廣告、參與活動、邀請好友等
「貢獻行為」，都會納入用戶的有效貢獻度的計算。用戶在某一個
社區的有效「貢獻值」為： 
 

  OCm =  ∑
n

i=1
ai *  i * P i  

 
其中： 
 
n = 納入有效「貢獻值」計算的「貢獻行為」 
a​i​  = i「貢獻行為」的權重 
O​i​  = i「貢獻行為」 

 = 用戶在執行i行為時所消耗的「影響力」P i  
 
社區基於用戶的「貢獻值」來激勵用戶，一般用戶在社區裡面所獲
取的獎勵主要包含兩部分： 
 
● 有效貢獻獎勵 
● 額外浮動獎勵 

 
計算用戶在社區「有效貢獻獎勵」佔比的公式為： 
 

Qm = Cm
∑
n

i=1
C i

 

 
 
其中： 
 
C​m​ = 該用戶的有效「貢獻值」 
n = 參與有效「貢獻值」的用戶數 
C​i​ = i用戶的有效「貢獻值」 
 
用戶在不同社區的「貢獻值」，會得到不同社區的「有效貢獻獎
勵」。通過用戶在不同社區的「有效貢獻獎勵」單獨計算，在獎勵
計算週期內所獲取的總獎勵公式為： 

 

T all =  ∑
n

i=1
T i  



 

 
其中： 
 
n = 生態社區的數量 
T​i​  = 用戶在i社區裡面所獲取到的「有效貢獻獎勵」和「額外浮動獎
勵」 
  



 

四、美幣經濟模型和治理架構 
 

4.1 經濟模型 
 
美幣作為美鏈上的代幣，用戶可以通過多種方式來獲得。 
 
1）積極參與生態系统 
2）積極參與技術、業務和社區建設等 
3）合規範圍內價值流通 
4）激勵方式 
 
用戶獲得美幣後，可以在美鏈的各種場景作為代幣使用。 
 

4.2 分發機制 
 
美幣發行總量為70億，共有四個組成部分： 
 
 

 
 
1）用戶和生態獎勵 
獎勵用戶及美鏈生態系統合作夥伴 



 

 
2）基金會運營支出 
預留用於基金會的運營費用 
 
3）後期社區發展 
支持美鏈社區和生態系統的進一步發展 
 
4）創始團隊和核心開發人員 
激勵創始團隊和核心開發人員 
 

4.3 治理架構 
 
美鏈基金會是一個獨立機構，致力於美鏈系統開發、生態建設、治
理透明度倡導及推進工作，促進美鏈生態系统可持續健康發展。 
基金會與美鏈合作夥伴一起，對資源進行開放性的治理，為應用提
供一個開放可持續發展的平台和生態系統。 
 
美鏈基金會三個具體目標 
  
美鏈基金會任務是發展美鏈代幣經濟的生態系統，用戶輕鬆實現需
求。為履行使命，美鏈基金會在研究、開發和治理的三個具體目標
投入資源： 

  
治理目標 

基金會將投入資源，建立公平、透明的治理過程，平衡生態系統內

所有用戶的意見和需求。公開治理模式將對用戶、激勵機制、 參與
規則、法律事項以及內容合規準則相關的決策進行監督。 
 

研究目標 

研究並實現內容生態 —基於美幣的女性內容社區。與合作夥伴合作
，投入資源，培育創新環境，測試生態系統的新途徑，推動實現生
態系统的價值創造和網絡效應。 

  
開發目標 

基金會將指導和資助應用開發，使美鏈生態系統合作夥伴能夠相互
建立、發展和創造價值。作為過程的一部分，美鏈基金會將聘請團
隊開發社區，從而繼續對美鏈生態系統的技術進行完善，並開發第
三方應用合作。 



 

美鏈基金會長期目標 
  
美鏈基金會的長期目標是資助團隊研究並實現美鏈的生態系統及使
用美幣的內容平台。維護開源代碼庫，讓美鏈生態系統貢獻者從中
受益，亦會致力開放美鏈應用平台，促進美鏈生態系統的成長。為
協美鏈助基金會執行其使命，美鏈供應劃撥額的一部分，依照美鏈
基金會的有限酌處權用作代幣儲備。美鏈基金會負責保證美鏈儲備
的安全以及資金使用的透明度。 
 

4.4 創辦人員 
 
Ryan Cheung | PressLogic創始人兼首席執行官，Leonteq證券亞洲
的最年輕董事。香港大學 
 

Ryan畢業於香港大學。他在金融科技領域擁有相當
豐富的經驗。他畢業後在德國商業銀行任職股票衍
生工具市場和大宗商品部。他其後加入了 Leonteq 
Securities AG，​​並以26歲之齡成為亞洲區最年輕董
事。他主要負責結構性投資產品方案業務和亞洲區
擴張。 Leonteq開發市場領先的科技技術成為結構
性投資產品的投資銀行專家。 

 
其後Ryan創立了一家O2O互聯網公司並在十個月後被收購。他之後
再創立另一家互聯網公司Presslogic，從事社交媒體大數據的應用，
他成功在一年內得到A輪融資。他在2012年在投資銀行的時候首次
接觸到數字貨幣。區塊鏈技術的創新和破壞力推動了他在早期開始
投資Bitcoin。 
 

 

Edward Chow | PressLogic的創始人兼首席技術官，網絡安全和密

碼學專家。香港大學 

Edward畢業於香港大學。他在資安領域及密碼學有
豐富的工作經驗。他一直以來專注於為金融機構提
供系統開發和資訊保安顧問。他曾參與很多的系統
實施，客戶主要是政府機構和銀行機構。後來他創
立了自己的互聯網公司Presslogic並取得漂亮的成
績。他在Presslogic組織了一隊超過二十人的開發團
隊，並建立自家的媒體管理人工智能係統。在2012



 

年的時候，他在準備考專業試時研究了網上支付協議和加密系統，
在機緣巧合下第一次接觸了區塊鏈技術。從此他就開始著手研究區
塊鏈技術和分佈式系統。 
 
 
Cherry Liu | 保險投資部 投資經理 - 恆生銀行 

Cherry Liu 畢業於香港大學。她畢業後加入恆生銀
行任職零售銀行和財富管理的管理培訓生 ，並於
2014年成為保險投資團隊的投資經理，協助首席投
資官確定和實施投資戰略。 
 
 
 

 

Yan Xun | 零售總監 - Seager Inc 

Yan Xun 畢業於新加坡管理大學金融學士學位。他
於2010年在APS資產管理公司開始其職業生涯，作
為高收益亞洲信貸的投資分析師。他於2011年加入
德國商業銀行固定收益銷售和交易部門。此後，他
加入Seager Inc擔任零售總監，管理整個集團的離線
和在線渠道的零售業務部門，負責新加坡和馬來西
亞業務。 Seager是東南亞領先的零售商和分銷商，

在東南亞擁有200名員工和500多個銷售點。 
 

4.5 顧問 

 
James Lei | 香港應用科技研究院（ASTRI）的研發項目總監 

  
James Lei博士是一名經驗豐富的研究員，發明家，
企業家和富有遠見的領導者。他是香港應用科技研
究院（ASTRI）的創始研發項目總監，負責項目涵蓋
分佈式系統，人工智能和機器學習，區塊鍊和DLT
，雲計算，大數據，金融技術，媒體，網絡，軟件
和系統。在ASTRI，他是首席科學家和設計師，曾主
持數十項技術轉讓並做出了巨大的商業影響。他是

香港中文大學金融工程碩士課程計劃委員會成員，香港科技大學區
塊鏈金融應用教授和香港大學金融科技計劃委員會成員。 
 



 

David Chan | 網絡安全總監 - 香港匯豐集團成員 
 

David在資安領域，資訊科技風險管理和相關技術服
務上擁有超過15年經驗。他現為一家知名銀行的資
訊保安主管。主要職務為監視整個集團的資訊保安
水平。 David在製定和實施風險管理政策擁有豐富
經驗，而且所製的政策必需符合金融機構資安水
平。他以前是一家國際顧問公司的首席資安顧問，
客戶主要是政府機構，金融機構及銀行。檢視無數

的系統設計確保安全性和可用性。他也是首席審計員和滲透測試專
家。很多金融機構的關鍵系統也是由他來做黑客測試。 
 

專業認證： 
ISO 27001 Information Security Management System (ISMS) Lead 
Auditor 
ISO 20000 IT Service Management Systems Auditor 
ISO 31000 Certified Risk Professional 
Certified Information System Auditor 
Certified Information System Security Professional 
Certified Information Security Manager 
Cisco Certified Network Associate (Security) 
Project Management Professional 
CSA STAR certified advance auditor 
Certified Ethical Hacker 
 

Leon Kam | GFI集團亞洲新興市場外匯聯席主管，亞洲外匯交易專

家 

Leon 在香港大學主修經濟和金融，畢業後他在法國
巴黎銀行工作。 2008年，他加入了ICAP 集團並在
台灣，韓國，中國，新加坡和香港等不同區域新興
市場擔任重要角色。主要引入在岸交易對手參與離
岸市場，提供不同方向的流動性和套利機會，以及
作為中央銀行在離岸市場進行市場干預的代理。他
於2012年回到香港加入GFI集團。領導一支專門從

事人民幣不交割遠期合市約市場交易的團隊，捕獲高達40％的銀行
間交易量市場份額，引導和幫助銀行開發交易平台，以配合其貨幣
頭寸調換。通過參與近10年來的離岸貨幣市場，受政府政策影響其
不可自由兌換貨幣市場將隱藏真實貨幣的估值。 Leon了解加密貨幣
去中心化理念的重要性，加密貨幣將是最佳選擇。 



 

五、美鏈發展路線圖 
 

 

  



 

六、結語 
 
美鏈將成為全球領先和專注女性用戶的內容信息分享平台。區塊鏈
驅動的激勵機制將成為驅動力，激勵用戶共建社群，最終帶來巨大
變革。區塊鏈設計的激勵方案和內容傳播者等機制令用戶自發搜尋
優質內容，讓真正有價值的內容脫穎而出。 
 
生態系統建立後會加入廣告元素來為平台和用戶引入經濟動力，在
這基礎上進一步發展各類DAPP平台。利用美鏈激勵機制構成代幣經
濟生態基礎，區塊鏈設計的內容獎勵協議可確定激勵機制的持續
性。 
  
美鏈內容平台會為傳統的女性媒體服務帶來衝擊，成為女性媒體和
產品營銷業務上的破壞式創新。為內容創作者和各方參與者更有效
和公平地分配內容價值，同時為內容消費者帶來更高質量的女性媒
體內容和產品分析。 
 
美鏈為打造下一代女性內容信息分享平台而生，它會是一個開放信
息平台，致力邀請各女性資訊市場同業一起建構全球領先的女性內

容信息分享平台。我們期望內容創作者能有效利用平台激勵機制，
使到一般參與者的利益有革命性演變。 
 
美鏈有用戶友好的設計，合理的經濟邏輯及合適的生態激勵，使美
幣使用場景可長遠持續發展。未來更好的生態系統是大家一起共同
營造，共同受益，包括是知識的受益及價值的受益。通過構建美鏈
，讓價值回歸到平台的所有參與方，讓所有生態夥伴一起合作共
贏。 
 
把用戶生成內容平台和區塊鏈激勵機製作為重要因素 — 必將吸引用  
戶並為他們提供更高水平的體驗。這一切都將從美鏈開始，我們現
在誠邀您成為項目的參與者和貢獻者。 
 
 
這份文件可能隨時會被修改或者置換，然而我們沒有任何義務更新
此版本白皮書，或者提供讀者額外資訊的渠道。 
 
 


