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互联⽹网⼤大型电商平台的流量量红利利消失，更更多个⼈人卖家转战社会化
媒体做关系链营销和内容营销，虽有极强的内容创造能⼒力力和引导
⼩小群体话语权的能⼒力力，但货源和分销管理理成为新的天花板。 

Ecom Chain(Ecom)
Ecom

Ecom Token
Ecom

。 

Ecom是国内率先全⾯面区块链化的分销社区，⽬目前已
共识，将海海外代购、⺟母婴美护、

快消、服装、安全装备等⼏几⼤大类⽬目引⼊入社区，并同时将 300
Ecom。


Ecom特点：


1.
 

2.  

3.
 

4. Token
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壹：Ecom Chain Foundation 

贰：传统电商平台、微商的问题和痛点 

叁：区块链技术在去中⼼心化分销社群上的应⽤用 

肆：Ecom为参与者提供的核⼼心能⼒力力 

伍：解决⽅方案 

陆：经济系统 

柒：奖励机制 

捌：场景描述 

玖：Ecom Token的产⽣生 

拾拾：技术描述 

拾拾壹：发展计划 

拾拾贰：核⼼心团队 

拾拾叁：合作伙伴、投资机构 

拾拾肆：发⾏行行⽅方案 

拾拾伍：免责说明 

拾拾陆：⻛风险说明 

拾拾柒：联系我们
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Ecom基⾦金金会是⼀一个设⽴立在新加坡的独⽴立机构，主要责任是：


1.     
      
2.        
  
3.  

4.  

Ecom Chain Foundation
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1.  

 
平台⼴广告费⽤用、平台扣点、管理理费等维护成本⾼高


 
中⼼心化电商存在资⾦金金托管占⽤用、资⾦金金安全、信息安全、店铺归属权
等问题


2.  

 
毕竟⼀一个⼈人可维护的社会关系数量量不不是⽆无穷尽的


 
缺少安全可信的、 智能的 、 分级算法和机制，分销环节管理理困难


 
⽆无合理理开放的参与者能⼒力力成⻓长体系，很难找到能⼒力力明确的分销伙伴
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1.  
⽆无论传统电商、微商或⽹网红经济都以商品为主，商店被弱化，降低粘性，⽤用户召回
困难；Ecom从个⼈人在线商店⻆角度切⼊入，以展示个⼈人⽣生活⽅方式和创造内容来影响他
⼈人并形成特有的个⼈人社区型在线商店。简单讲在ECOM上会⽤用⼀一个有趣的⽅方式展现
⼀一个⼈人的吃穿住⾏行行玩等⽣生活点滴，⽽而这些都可以售卖，让所有向往美好⽣生活的⼈人彼
此吸引。


2.  
在Ecom的在线商店⾥里里分享的⼀一切都可以实现交易易，交易易是去中⼼心化的，没有条件
限制。我们会引进⼤大型经营者、品牌商和进⼝口商，为社区提供更更丰富的⽣生态，店主
在维系个⼈人商店的同时还可以分销其他⼈人的商品获得分佣。分销分佣体系在传统社
群化营销中是⾮非常重要的环节，玩法多样且复杂，传统体系层级薄弱覆盖有限，
Ecom Chain中，各类营销⽅方式奖励的分配由供应⽅方和分销⽅方⾃自主决定，完成每次
销售⾏行行为都可⾃自动分配各⽅方收益，同时各参与者能在链上查看分配步骤，保证全流
程的公正透明，如此会产⽣生接近⽆无穷裂变的矩阵式营销效果。


3.  
⽤用户通过社区激励机制（签到、发布商品和内容、分享、分销等多种维度）获得
Token，以及通过Token创建个⼈人商店、购买分销能⼒力力等都会写⼊入区块链智能合
约，以此来保障⽤用户权益。


4. Token  
配合智能合约，以代币形式对社区内分销分佣、⼴广告、商店搭建等作为结算代币，
以此让⽣生态运⾏行行效率更更⾼高，同时代币增值可拉动⽣生态不不断迭代进步维持有序发展。


Ecom Chain
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1.  
管理理和维护个⼈人在线商店的商品和内容，建⽴立分销任务，找
寻分销商品的能⼒力力等


2.  
为店主和分销员提供分佣能⼒力力以及分销能⼒力力成⻓长系统，让普
通中⼩小店主也能有拥有⼤大型分销⽹网络的能⼒力力，并利利⽤用智能合
约⾼高效分佣


3.  
销售、分销商品所得收益的结算

社区⽣生态激励获取Token的代币结算

Ecom Chain 
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区块链技术是利利⽤用可共享的分布式账本来存储交易易数据，可以实现
发⾏行行数字货币和智能合约，⽤用此技术实现的数字货币和智能合约，
可完美解决现有交易易平台存在的问题。


1.  
使⽤用区块链技术提供去中⼼心化的分销社群服务，为所有参与者提供
透明的交易易服务，放弃利利⽤用中⼼心集权化的平台，转⽽而通过

并持有Token来完成交易易⾏行行为。


2.  
Ecom为去中⼼心化分销社群提供⼀一个
，利利⽤用去中⼼心化的账本记录所有参与者在去中⼼心化分销⽹网络中的
交互⾏行行为，利利⽤用智能合约实现和约束去中⼼心化分销社群中特定场景
下参与者的交易易⾏行行为；其中分销员不不但能得到虚拟货币激励，⽽而且
分销成⻓长系统也将其记录在区块链中，为分销能⼒力力提供可靠依据。


3.  
Ecom是基于区块链和智能合约技术，针对去中⼼心化分销社群激励机
制和消费⾏行行为制定出来的 在这个区块链实现的
去中⼼心化分销社群上，Ecom Token，为平台上的智能合约和交
易易⾏行行为提供运作媒介。
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社区激励⾏行行为（签到、转发、分享、评论、赞等）获得Ecom Token奖励

1.

社区激励⾏行行为（签到、转发、分享、评论、赞等）获得Ecom Token奖励

建⽴立社区需要持有并锁定Ecom Token

加持社区能⼒力力需要持有并锁定Ecom Token

让⾃自⼰己有分销能⼒力力需要持有并锁定Ecom Token

推⼴广和发布⾃自⼰己的商品需要持有并锁定Ecom Token

使⽤用多种营销模块需要持有并锁定Ecom Token

分销他⼈人商品可获得Ecom Token

2.
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分销商品给他⼈人可获得Ecom Token奖励
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3.

社区激励⾏行行为（签到、转发、分享、评论、赞等）获得Ecom Token奖励

中间商（买⼿手）建⽴立⾃自⼰己店需要持有并锁定Ecom Token

让⾃自⼰己有分销能⼒力力需要持有并锁定Ecom Token

购买商品需要消耗卖家所要求的Ecom Token

贡献内容获得Ecom Token，阅读数越⾼高获得越多的Ecom Token

通过领取卖家任务并完成任务获得Ecom Token

多级分销按层级不不同获得不不同数量量的Ecom Token

Token回收机制，当⽤用户需要调⽤用平台能⼒力力时，平台回收⼀一定量量的token
并封存，当社群越来越活跃，待售商品及分销需求越来越多，买家越来
越多，代币会被⼤大量量使⽤用，同时数量量越来越少，因此，代币升值。

4.

是指与平台⽣生态相互促进的其他相关企业或合作伙伴，能为平台带来⾼高
品质的商品及运营能⼒力力，同时可将⾃自⼰己本身已有的⽤用户同步到社群中来，
把Ecom去中⼼心化分销⽹网络⽤用作开放平台来使⽤用，这部分团队为平台⽣生
态的快速构建起着⾮非常重要的作⽤用；社区参与者身份多重，在Ecom开
放平台发布商品，利利⽤用分销平台快速分销，实现商业价值，并通过社群
贡献获得丰厚收益。

5. BD
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1.  

卖家Seller-分销员D1-分销员D2-分销员D3-买家Buyer；商品总价为
P；达成交易易时的总分销员数量量为n；第i个分销员获得的奖励为Di。 

卖家设置以下参数： 
激励参数M，表示达成交易易的分销员获得的⽐比例例；激励参与L，表示
激励占总价格的⽐比例例。 
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2.  

单个⽤用户权重Ui，⾸首先，⽤用户总数为N，单个⽤用户的权重Ui。 

Si 
信⽤用得分CSi，加权因⼦子为s%，交易易活跃得分为ASi，加权因⼦子为1-
s%，加权因⼦子s%由全⽹网公投决定，对此加权⽐比例例不不满的⽤用户可以标
记，当标记数量量达到51%，开启下次全⽹网公投 

Di 
信⽤用得分DSi，加权⽐比例例为d%，交易易活跃得分为DSi，加权⽐比例例为1-d%  
加权因⼦子d%由全⽹网公投决定，对此加权⽐比例例不不满的⽤用户可以标记，
当标记数量量达到51%，开启下次全⽹网公投 

Bi 
信⽤用得分CBi，加权⽐比例例为b%，交易易活跃得分为ABi，加权⽐比例例为1-
b%加权因⼦子b%由全⽹网公投决定，对此加权⽐比例例不不满的⽤用户可以标
记，当标记数量量达到51%，开启下次全⽹网公投 
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3.  

 
为了了保证系统的冷启动顺利利进⾏行行，前三年年的奖励投放使⽤用预留留的25%
⽣生态基⾦金金进⾏行行，投放⽅方式为中⼼心化指定；在分销机制带动下，总参
与者⼈人数将呈现⼆二阶增⻓长，加之每⼈人交易易量量的上升，对于Token的需
求将呈现三阶增⻓长。 

总计天数Dt=365*3=1095；某⼀一天表示为dt。 

总计： 

每⽇日空投总数： 

每⽇日每⼈人空投总数： 
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第4年年开始，趋于成熟，彻底去除中⼼心化调控的前提下，达成两个⽬目
标，系统继续保持⾼高活跃的稳定运⾏行行，且Ecom Token继续增值。 

Ecom Token增值源于两⾯面： 
1：参与者的⼀一些⾏行行为，如开⽴立新店、增加展示位，仍然需要消耗
Token，这部分Token被基⾦金金会永久封存，导致Token总数降低； 
2：参与者数量量持续增加，交易易数量量和交易易⾦金金额也持续增加。 

奖励空投⾏行行为将完全由⽹网络的成员⾃自组织，投放数量量由⽹网络当前运
⾏行行状态决定; 

某⼀一天表示为dt，本⽇日空投数量量由dt和dt-1的⽹网络状态决定， 

本⽇日每个⽤用户交易易: 

每⽇日空投总数: 

每⽇日每⼈人空投总数: 

以上模型为初步设计⽅方案，随着项⽬目推进，Ecom Chain会搭建由电
商业务专家和宏观经济研究⼈人员组成的经济系统⼩小组，对于模型进
⾏行行继续迭代。
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A为ins⽹网红，⼈人在⽇日本，在Ecom平台上售卖⾃自⼰己的商品；A由⼆二级市场买⼊入
⼀一定量量的Ecom Token并锁定，开启了了开店功能，并上传了了⾃自⼰己的物品；

A发现⾃自⼰己物品的浏览量量增多，希望能够上传更更多物品并推⼴广给分销员。A继
续买⼊入⼀一定量量的Ecom Token，增加了了橱窗展示；

A发布了了⾃自⼰己商品的任务，并设置通过分销员发⽣生购买⾏行行为后给予分销员的
Ecom Token奖励额度；

分销员B发现了了A发布的任务；B购⼊入⼀一定量量Ecom Token，开启⾃自⼰己店铺，并
开启分销功能；分销员B转载A的商品到⾃自⼰己的店⾯面和社会化媒体账号内；


买家C通过B的⻚页⾯面发现了了A的商品，通过IM系统联系到了了B并决定购买（A对
C不不可⻅见）；商品的价格为XX⼈人⺠民币或xx枚Ecom或xx⼈人⺠民币+xx枚Ecom；
买家C⽀支付给A；分销员B通过智能合约⾃自动获取了了⾃自⼰己的奖励Ecom Token。

1. ecom
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ABC三⽅方对产品质量量、付款情况和分销服务进⾏行行评价，获取系统给予的
Ecom Token奖励；

A在平台上建⽴立了了⾃自⼰己的分销⽹网络，B、C加⼊入并贡献优质内容及分销能⼒力力；
B、C获取A提供的Ecom Token奖励和系统给予的Ecom Token奖励；

A形成了了⾃自⼰己的分销⽹网络并实现了了⼤大量量销售；B获取了了稳定的Ecom Token分销
奖励；C购买了了满意的物品并通过持续创造优质内容获取了了Ecom Token奖
励，逐渐也成为了了⼀一名分销员；

⼤大型经营者：购⼊入并持有⼤大量量Ecom Token，发布⼤大量量的分销任务，并建⽴立庞
⼤大的分销⽹网络；通过链式传播转载效应和社会化媒体运营迅速建⽴立营销⼝口碑碑
并⼤大量量分销产品。

2.

16/27

卖家⾃自由设定购买商品需要“法币”、“Token”还是“法币+Token”； 

在⽀支持数字货币购买商品的国家和地区，可直接“Token”结算，可解决全
球化⽹网络交易易的货币兑换问题； 

不不⽀支持数字货币的国家和地区可使⽤用“法币”、“法币+Token”结算，符合当
地法律律。

3. Token



 

Ecom Token  

 

 

Ecom Token
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1.  
去中⼼心化分销社群是在 和 基础上，基于
和 实现的⼀一套基本清算系统，初创⼈人员将进⾏行行最早的规则制
定和开发。


2.  
⽀支持多平台，⼩小程序、iOS、Android、PC、Mobile Web(H5)；Ecom

，如⼤大型经营者版、⼤大众
版等，以供不不同⻆角⾊色的⽤用户⾃自主选择；Ecom

RESTful API，以供个⼈人或团体提升⾃自我进
化的能⼒力力。

 

3.  
利利⽤用区块链技术，在去中⼼心化账本中记录所有的交易易信息和⽤用户⾏行行为信
息，为去中⼼心化分销⽹网络指定 ，解决交易易和激励
问题，维护分销⽹网络健康有序发展，并保证整个分销⽹网络的⽣生态系统公
开透明。项⽬目前期将使⽤用ERC20 ，⼀一⽅方⾯面迅速实现项⽬目的初版上
线，⼀一⽅方⾯面将去中⼼心化电商能⼒力力赋能给所有基于以太坊开发的社区和
DAPP，加速Ecom Chain的⽤用户数量量裂变。

 

4.  
去中⼼心化分销⽹网络除了了交易易过程之外，还会有⼤大量量展示⽤用的图⽚片、视频、
⽤用户资料料等基础信息需及时处理理和传输存储，⽽而这部分数据我们会选择
IPFS 进⾏行行创建和存储。
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2017年年11⽉月       项⽬目开始筹划


2017年年12⽉月       区块链技术及产品需求调研


                          团队补充完善


2018年年Q1          确定系统架构


                          项⽬目产品版本定型


2018年年Q2          完成底层架构开发


                          完成交易易基础功能


2018年年Q3          完成分销体系


                          完成社群、IM体系

                       

2018年年Q4         启动内测

                         启动⾸首批⼤大型经营者培训


                         启动市场推⼴广


2019年年Q1         产品上线，开放注册


                         ⽤用户量量达到300万（卖家+买家+分销员）
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跨境电商独⻆角兽“达令”创始团队成员，负责⼤大运营
⼯工作；曾任凡客营销总监，电商⾏行行业营销资深专家；
连续创业者，5年年社区社交，11年年电商运营经验。

中国移动⻜飞信、游戏基地核⼼心研发团队成员，资深架构师，
技术专家；中移动⻜飞聊创始团队成员，系统架构师; 连续四
年年创业者，11年年社交和即时通讯领域产品研发经验。

11年年互联⽹网电商⼯工作经验。会员制分销电商独⻆角兽“达
令”内容总监；多家电商互联⽹网创始团队成员，曾就职于
凡客。

 
中国移动⻜飞信综合通信服务核⼼心开发成员，负责核⼼心基
础组件研发；曾任⻜飞信基础研发部经理理，中国⼯工商银⾏行行
融e联IM技术顾问，游戏，社交创业4年年。

5年年互联⽹网社交及电商品牌运营经验。曾任“达令”⾼高级

公关经理理，负责品牌营销推⼴广；曾任世纪佳缘市场负

责⼈人，具有丰富的社交活动运营经验。
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1.

知名区块链投资⼈人
 



达令™是⼀一家专注于全球好货的
会员制分销电商APP，与海海外
300多家知名品牌直接签约，商
品都是全职买⼿手从世界各地搜罗
来的精品好货。

三夫户外创⽴立于1997年年。三夫户
外代理理经营国内20多个专业户外
运动品牌的产品，充分满⾜足户外
爱好者对野营、登⼭山、攀岩等活
动，深交所上市公司。
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⼩小春⽹网是⽇日本最⼤大华⼈人社区，拥
有超百万忠实⽤用户，是在⽇日华⼈人
及赴⽇日留留学⽣生的交友、个⼈人跨境
贸易易、信息查询、⽣生活交流中⼼心，
在东京、美国、东南亚等全球设
有分⽀支机构。

2.

国内第⼀一个专做进⼝口商品特卖的
⽹网站。精选全球优质商品,从国
内保税区直接发货。所售商品全
部可防伪溯源。

极享⽣生活是优秀的个护微商体系，
8个⽉月总回款额10亿元，带领19万
分销员创造财富,发布⾏行行业微五条,
实现微创业平台化、规范化,经过近
2年年的摸索成为⾏行行业标杆企业。

。

魔芭时代是⼀一家专注于⽹网红经济体
系的微商公司，单品1个⽉月总回款
额1亿元，旗下有韩雪薇、何曼
婷、张盼盼等多名⽹网红⼤大v。



1. 100 Ecom

划分 ⽐比例例 说明

早期预售 35%
⽤用户平台的技术研发、硬件、运营项

⽬目、市场推⼴广等。


管理理基⾦金金会 20%

为持续保证Ecom繁荣，需不不断吸纳优秀⼈人才
投⼊入到建设中来，团队也需要更更多优质合作伙

伴加⼊入。基⾦金金会的能⼒力力是可以持续激励后期加

⼊入的团队成员及有战略略意义的合作伙伴。


⽣生态奖励 25%

初次发⾏行行的15%的Ecom作为⽣生态激励基⾦金金，
主要⽤用于汇⼊入平台奖励池。系统将根据⽤用户⾏行行

为指数确定奖励弹性系数，每天往奖励池分配

相应数额的Ecom。


创始团队

及早期贡献者

20%
早期贡献者通过提供有价值的资源、资⾦金金为

Ecom的建设带来了了健康成⻓长的可能性，遂
以合理理的份额作为回报。
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本⽂文档仅作为传达信息之⽤用，⽂文档内容仅作参考不不构成在Ecom Chain
及相关公司中出售股票或证券的任何买卖建议、教唆或邀约。 

本⽂文档不不组成也不不理理解为提供任何买卖⾏行行为，也不不是任何形式上的合约
或承诺。 

鉴于不不可预知的情况，本⽩白⽪皮书列列出的⽬目标可能发⽣生变化。虽团队会尽
⼒力力实现本⽩白⽪皮书的所有⽬目标，但所有购买Ecom的个⼈人和团队将⾃自担⻛风
险。⽂文档的部分内容可能随着项⽬目的进展在新版⽩白⽪皮书中进⾏行行相应调整，
团队将通过在⽹网站上发布公告或新版⽩白⽪皮书等⽅方式将更更新内容公布于众。

Ecom Chain明确表示不不承担参与者造成的直接或间接的损失包括： 
1:依赖本⽂文档的内容； 
2:本⽂文信息错误，疏忽或者不不准确信息； 
3:由本⽂文导致的任何⾏行行为。 

团队将努⼒力力实现⽂文档中所提及的⽬目标，但基于不不可抗⼒力力的存在，团队不不
能完全做出完成承诺。 

Ecom是在Ecom Chain平台发⽣生效能的⼯工具，并不不是⼀一种投资产品，
Ecom不不是⼀一种所有权或控制权。控制Ecom并不不代表对Ecom Chain或
Ecom Chain应⽤用的所有权，Ecom并不不授予任何个⼈人参与、控制、或任
何关于Ecom Chain及Ecom Chain应⽤用决策的权⼒力力。 
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1.  
由于区块链的发展尚处早期，包括我国在内全球都没有有关募集过程
中的前置要求、交易易要求、信息披露露要求、 锁定要求等相关的法规⽂文
件。并且⽬目前政策会如何实施尚不不明朗，这些因素均可能对项⽬目的发
展与流动性产⽣生不不确定影响。⽽而区块链技术已经成为世界上各个主要
国家的监管主要对象，如果监管主体插⼿手或施加影响则Ecom Chain应
⽤用或ECMC可能受到其影响，例例如法令限制使⽤用，Ecom有可能受到限
制、阻碍甚⾄至直接终⽌止Ecom Chain应⽤用和Ecom的发展。 

2.  
当前区块链领域项⽬目众多，竞争⼗十分激烈烈，存在较强的市场竞争和项
⽬目运营压⼒力力。Ecom Chain项⽬目是否能在诸多优秀项⽬目中突围，受到⼴广
泛认可，既与⾃自身团队能⼒力力、愿景规划等⽅方⾯面挂钩，也受到市场上诸
多竞争者乃⾄至寡头的影响，其间存在⾯面临恶性竞争的可能。 

3.  
Ecom Chain有⼀一⽀支活⼒力力与实⼒力力兼备的团队，吸引到了了区块链领域的资
深从业者，具有丰富经验的技术开发⼈人员等。在今后的发展中，不不排
除有核⼼心⼈人员离开、团队内部发⽣生冲突⽽而导致Ecom Chain整体受到负
⾯面影响的可能性。 

4.  
密码学的加速发展或者科技的发展诸如量量⼦子计算机的发展，或将破解
的⻛风险带给Ecom Chain平台，这可能导致Ecom的丢失。项⽬目更更新过程
中可能会出现漏漏洞洞，漏漏洞洞发现后会及时修复，但不不能保证不不造成任何
影响。
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5.  
Ecom Chain应⽤用存在没有被⼤大量量个⼈人或组织使⽤用的可能性，这意味着
公众没有⾜足够的兴趣去开发和发展这些相关分布式应⽤用，这样⼀一种缺
少兴趣的现象可能对Ecom和Ecom Chain应⽤用造成负⾯面影响。 

6.  
Ecom Chain有受到⿊黑客或其他组织供攻击⻛风险，包括但不不限于拒绝服
务攻击、Sybil攻击、恶意软件攻击或⼀一致性攻击等。 

7.  
不不像银⾏行行账户或其他⾦金金融机构的账户，存储在Ecom Chain账户或相关
区块链⽹网络上通常没有保险保障，任何情况下的损失，将不不会有任何
公开的个体组织为你的损失担保。 

8.  
除了了本⽩白⽪皮书内提及的⻛风险外，此外还存在着⼀一些创始团队尚未提及
或尚未预料料到的⻛风险。此外，其他⻛风险也 有可能突然出现，或者以多
种已经提及的⻛风险的组合的⽅方式出现。请参与者在做出参与决策之前，
充分了了解团 队背景，知晓项⽬目整体框架与思路路，理理性参与。
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Ecom Chain
基于区块链的去中⼼心化分销社群

官⽅方⽹网站：http://www.ecomchain.io 
电⼦子邮箱：contact@ecomchain.io
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